
Lokalne kryteria wyboru projektów przez organ decyzyjny  

LGD „Partnerstwo na Jurze” 

 

TWORZENIE I ROZWÓJ MIKROPRZEDSIEBIORSTW 
 
 

Tabela 34: Lokalne kryteria wyboru dla działania „Tworzenie i rozwój mikroprzedsiębiorstw” 
L.p. Kryterium lokalne Opis/ potencjalne oddziaływanie Punkty 

1 
Liczba nowych miejsc pracy 
utworzonych  
w wyniku realizacji projektu 

Preferuje projekty w zależności od liczby nowo utworzonych 
miejsc pracy tj. liczby nowych miejsc pracy większej niż 
zakładają wymogi PROW 2007-2013 

1 – minimum 1 miejsce pracy więcej niż 
zakładają wymogi PROW; 
0 – spełnia wymogi PROW; 

2 

Projekt w sposób 
szczególny wpływa na 
rozwój obszaru objętego 
LSR 

Projekt w szczególny sposób wpływa na rozwój obszaru 
objętego LSR, m.in. nowatorskie lub istotne dla rozwoju obszaru 
objętego LSR projekty edukacyjne, operacje w nowatorski 
sposób rozwijające turystykę, promujące lub mające na celu 
wytwarzanie produktów lokalnych, idee szklanych 
przedsiębiorstw, w których wszystkie szczeble produkcji są 
przedstawiane odwiedzającym przedsiębiorstwo wycieczkom 
(omawiane są zasady produkcji, można je zobaczyć na żywo) 
oraz projekty lub całościowe rozwiązania ekologiczne, 
innowacyjne rozwiązania technologiczne, innowacyjne na tym 
terenie działalności. 

2 – projekt w szczególny sposób wpływa 
na rozwój obszaru objętego LSR 
0 – projekt nie spełnia kryterium 

3 
Realizacja preferowanych 
wskaźników 

Aby operacja wpisywała się w LSR musi realizować minimum 
jeden wskaźnik produktu i jeden wskaźnik rezultatu. Należy 
podać w jakiej liczbie będą realizowane wskaźniki produktu 
i rezultatu. Należy mieć na uwadze, że wskaźniki muszą być 
zgodne z zakresem rzeczowym projektu. Należy opisać w jaki 
sposób projekt realizuje dany wskaźnik, poprzez jakie działania. 
Dla przykładu, w przypadku realizacji operacji polegającej 
na wyposażeniu gospodarstwa agroturystycznego, wskaźnikiem 
nie może być ilość imprez promocyjnych, gdyż nie zawierają się 
one w zakresie operacji.  
Realizacja dwóch wskaźników ma miejsce wówczas jeżeli 
operacja zostanie zrealizowana dwuetapowo, a z zakresu 
rzeczowo-finansowego jasno wynika, iż realizuje ona dwa 
wskaźniki np. projekt zakłada utworzenie agroturystyki 
wraz z odrębnym miejscem w którym będą świadczone 
usługi informacji turystycznej. 
Ponadto beneficjent musi wskazać jakie koszty są 
przypisane do danego wskaźnika i co wchodzi w jego 
zakres. 
 
Preferuje wnioskodawców realizujących przynajmniej jeden 
wskaźnik z poniższych: 
1. Dla ubezpieczonych w KRUS: Produkt: Liczba osób 
podejmujących pozarolniczą działalność gospodarczą; rezultat: 
liczba tworzonych nowych miejsc pracy związanych z usługami 
dla ludności i handlem. 
2. Produkt: Liczba nowych i zmodernizowanych gospodarstw 
agroturystycznych  oraz miejsc wypoczynku i rekreacji dla 
turystów; rezultat: ilość turystów w nowych lub 
zmodernizowanych gospodarstwach agroturystycznych, 
miejscach wypoczynku i rekreacji. 
3. Produkt: Liczba nowych i zmodernizowanych 
mikroprzedsiębiorstw świadczących usługi turystyczne i około 
turystyczne; rezultat: Ilość nowych miejsc pracy 
w mikroprzedsiębiorstwach świadczących usługi turystyczne 
i około turystyczne; 

6 – realizuje dwa i więcej preferowanych 
wskaźników produktu i rezultatu ; 
4 – realizuje jeden preferowany wskaźnik 
produktu i rezultatu; 
0 – nie realizuje preferowanych wskaźników 
produktu i rezultatu; 
 

4 
Preferuje projekty 
promujące markę 
„Chrzanolandia” 

Preferuje wnioskodawców, których projekt w wyniku 
zakwalifikowania się do otrzymania dofinansowania, w trakcie 
i po zrealizowaniu będzie promował markę Chrzanolandia i/lub 
Lokalną Grupę Działania „Partnerstwo na Jurze” 
 
trwałe działania: umieszczanie informacji i logotypów 
na tablicach informacyjnych, w nazwie firmy lub części jej 
przedsięwzięcia, w nazwie produktu 
nietrwałe działania: ogłoszenia w prasie, informację na www,  
w folderach, ulotkach itp. 

2 – wnioskodawca zakłada trwałe działania 
mające na celu promocję i informację o LGD 
i Chrzanolandii  oraz promuje markę i LGD 
w sposób nietrwały  – obydwa działania muszą 
zostać spełnione; 
1-wnioskodawca promuje markę 
Chrzanolandia i LGD : w sposób nietrwały lub 
w sposób trwały  
0 – wnioskodawca nie promuje LGD ani marki 
Chrzanolandia, projekt promuje tylko markę 
lub tylko LGD; 

5 Wykonalność operacji 

Wnioskodawca jest w stanie udowodnić, iż posiada środki 
finansowe na realizację projektu, ma gwarancje bankowe, 
zabezpieczenia. Należy dołączyć do wniosku potwierdzenie, 
na podstawie którego można stwierdzić, że beneficjent posiada 
środki – wyciąg z banku, gwarancję – promesa bankowa. 

2 – wnioskodawca posiada własne środki 
finansowe na realizacje projektu i przedkłada 
wraz z wnioskiem na to dowody; 
1 – wnioskodawca ma gwarancje, 
zabezpieczenia bankowe, itp. świadczące 
o tym iż będzie miał środki na realizacje 
projektu i przedkłada dowody; 
0 – wnioskodawca nie przedstawił 
zabezpieczeń finansowych; 

 
Maksymalna ilość punktów do zdobycia – 13. 
Wymagane minimum punktowe to 51 %, czyli 7 pkt 


