Lokalne kryteria wyboru projektow przez organ decyzyjny

LGD ,Partnerstwo na Jurze”

MALE PROJEKTY

Tabela 36: Lokalne kryteria wyboru dla dziatania ,Mate projekty”

L.p.

Kryterium lokalne

Opis/ potencjalne oddzialywanie

Punkty

Doswiadczenie
wnioskodawcy

Preferuje  wnioskodawcoéw  posiadajacych  do$wiadczenie
w realizacji projektéw finansowanych ze zrédet zewnetrznych
(srodkow UE, publicznych krajowych w tym JST)

3 — wnioskodawca zrealizowat i rozliczyt co najmniej
jeden projekt dofinansowany za posrednictwem
LGD i zataczyt dowdd przelewu ptatnosci;

2 — wnioskodawca zrealizowat i rozliczyt co najmniej
jeden projekt z zewnetrznych zrodet finansowania
i zataczyt dowdd realizacji operacii;

0 - wnioskodawca nie korzystat z zewnetrznych
zrédet finansowania;

Stopien wykorzystania
lokalnych zasobéw
w projekcie

Preferuje projekty wykorzystujgce lokalng historie, tradycje,
kulture, walory lokalnego $srodowiska, lokalne produkty i ustugi
— dziatania zrealizowane pozwolg na lepsze wykorzystanie
istniejacych zasobdw w przyszitosci. Nalezy podac jakie lokalne
zasoby beda wykorzystywane. Muszg by¢ one zgodne
z zakresem projektu.

1 — wykorzystuje lokalne zasoby;
0 — nie wykorzystuje lokalnych zasoboéw;

Projekt w sposéb
szczegolny wptywa na
rozwaoj obszaru
objetego LSR

Projekt w szczegdlny sposob wptywa narozwdj obszaru
objetego LSR, m.in. nowatorskie lub istotne dla rozwoju
obszaru objetego LSR projekty edukacyjne, operacje
w nowatorski sposéb rozwijajace turystyke, promujace lub
majace na celu wytwarzanie produktow lokalnych, idee
szklanych przedsigbiorstw, w ktérych wszystkie szczeble
produkcji sa przedstawiane odwiedzajacym przedsiebiorstwo
wycieczkom (omawiane sg zasady produkcji, mozna
je zobaczy¢ na zywo) oraz innym projektom o szczegdlnym
wptywie na rozwdj obszaru objetego LSR np. projektom
majacym bardzo szeroki zasigg oddziatywania, duzg ilos¢ os6b
ktore skorzystaja z projektu, itp.

3 pkt— projekt w szczegdlny sposéb wptywa
na rozwoj obszaru objetego LSR
0 — projekt nie spetnia kryterium

Realizacja
preferowanych
wskaznikéw

Specyficzne wskazniki monitorowania — zatgcznik numer 5
do LSR. Aby operacja wpisywata si¢ w LSR musi realizowa¢
minimum jeden wskaznik produktu ijeden wskaznik rezultatu.
Nalezy poda¢ w jakiej liczbie beda realizowane wskazniki
produktu i rezultatu. Nalezy mie¢ na uwadze, ze wskazniki
musza by¢ zgodne z zakresem rzeczowym projektu. Nalezy
opisa¢ w jaki sposob projekt realizuje dany wskaznik, poprzez
jakie dziatania. Np. wskaznik 4 Realizowany jest poprzez
zarejestrowanie produktu lokalnego, jakim jest m.in. wiklina
z Olszyn lub wydanie ksigzki promujacej produkty lokalne.
Realizacja dwoch wskaznikow ma miejsce wéwczas jezeli
operacja zostanie zrealizowana dwuetapowo, a z zakresu
rzeczowo-finansowego jasno wynika, iz realizuje ona dwa
wskazniki np. projekt zaktada utworzenie agroturystyki
wraz z odregbnym miejscem w ktorym beda swiadczone
ustugi informacji turystycznej.

Ponadto beneficjent musi wskazaé jakie koszty sa
przypisane do danego wskaznika i co wchodzi w jego
zakres.

Preferuje wnioskodawcoéw realizujacych wskazniki wymienione
ponizej:

1.Produkt: Liczba nowych i zmodernizowanych gospodarstw
agroturystycznych oraz miejsc wypoczynku i rekreacji dla
turystow; rezultat: ilos¢ turystbw w nowych lub
zmodernizowanych gospodarstwach agroturystycznych,
miejscach wypoczynku i rekreaciji.

2.Produkt: Liczba nowych i zmodernizowanych
mikroprzedsigbiorstw $wiadczacych ustugi turystyczne i okoto
turystyczne;  rezultat: llos¢ nowych miejsc  pracy

w mikroprzedsiebiorstwach $wiadczacych ustugi turystyczne
i okoto turystyczne.

3.Produkt: liczba inwestycji, szkolen, warsztatow
proekologicznych oraz inwestycji zwigzanych z odnawialnymi
zrédtami energii; rezultat: liczba oséb, ktére ukonczyty
szkolenie z wynikiem pozytywnym.

4.Produkt: liczba wydarzen, publikacji, szkolen zwigzanych
z promocjg produktu lokalnego; rezultat: liczba stworzonych
i/lub wypromowanych produktéw lokalnych.

5.Produkt:  liczba  nowych,  zmodernizowanych  lub
wyposazonych obiektéw petnigcych  funkcje kulturalne;
rezultat: liczba oséb korzystajacych z obiektéw petnigcych
funkcje kulturalne.

6.Produkt: liczba zagospodarowanych przestrzeni publicznych
i centrow wsi; rezultat: liczba os6b korzystajacych
z zagospodarowanych przestrzeni publicznych i centréw wsi.
7.Produkt: liczba wytyczonych Ilub oznakowanych Ilub
wypromowanych tras turystycznych, $ciezek rowerowych,
w szczegolnosci  zwigzanych z  zabytkami i miejscami
historycznymi; rezultat: liczba oséb korzystajacych z tras

6 — realizuje minimum dwa preferowane wskazniki
produktu oraz rezultatu;

4 — realizuje jeden preferowany wskaznik produktu
i rezultatu;

0 — nie realizuje preferowanych wskaznikdw;




turystycznych, $ciezek rowerowych, w  szczegdlnosci
zwigzanych z zabytkami i miejscami historycznymi.

8.Produkt: liczba  wybudowanych, przebudowanych,
wyremontowanych Sciezek rowerowych, szlakéw
turystycznych, w tym wyznaczonych i oznakowanych,

oraz stworzonych miejsc rekreacyjnych przy $ciezkach
i szlakach, rezultat: liczba osob korzystajacych ze $ciezek
rowerowych, szlakéw turystycznych, miejsc rekreacji przy
Sciezkach.

9,Produkt: liczba wydarzen promocyjnych, publikacji
zwigzanych z atrakcjami turystycznymi obszaru objetego LSR;
rezultat: liczba o0séb uczestniczacych w wydarzeniach
promocyjnych,  korzystajacych  z publikacji ~ zwigzanych
z atrakcjami turystycznymi obszaru objetego LSR.

Realizacja operacji
przez stowarzyszenie
powstate w roku 2009
lub poézniej

Wsréd beneficjentéw preferuje nowopowstate stowarzyszenia
(zatozone w 2009r. lub pdzniej) lub dziatania przewidziane
w projekcie skutkuja powstaniem nowego stowarzyszenia.

3 — spetnia kryterium;
0 — nie spetnia kryterium;

Promuje marke
Chrzanolandia, LGD

Preferuje  wnioskodawcow,  ktérych  projekt w  wyniku
zakwalifikowania sie do otrzymania dofinansowania, w trakcie
i po zrealizowaniu bedzie promowat marke Chrzanolandia i/lub
Lokalng Grupe Dziatania ,Partnerstwo na Jurze”

trwate dziatania: umieszczanie informacji i logotypow
na tablicach informacyjnych, w ksiazkach, na mapach

nietrwate dziatania: ogtoszenia w prasie, informacje na www,
w folderach, ulotkach itp.

2 — projekt w zatozeniach ma zapisy promujgce
marke i LGD w sposob trwaty oraz nietrwaty—
obydwa dziatania muszg zosta¢ spetnione;
1-wnioskodawca promuje marke Chrzanolandia
i LGD: tylko w sposob nietrwaty lub tylko w sposéb
trwaty

0 — projekt nie promuje marki ani LGD, projekt
promuje tylko marke lub tylko LGD;

Maksymalna ilos¢ punktéw do zdobycia — 18.
Wymagane minimum punktowe to 51 %, czyli 10 pkt.




